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Redes sociales,
aplicacion a la empresa familiar

Son plataformas que permiten la creacion y el intercambio de
contenido entre personas, grupos o comunidades a través de internet.

Plataformas mas utilizadas en marketing

Tipo de contenido
Publicaciones, videos,
promociones y anuncios

Tipo de contenido
Videos cortos y dindmicos.

Publico objetivo

Jévenes entre 16-24 Publico objetivo
afos.? 80.4% - Adultos entre 25y 54
anos.?

Ideal para crear
tendencias y atraer a

Y . Ideal para generar
un publico joven. P 9

comunidades y mantener
interaccion con tus clientes.

Tipo de contenido / =S p Tipo de contenido

Imagenes atractivas, ) r Mensajes automaticos,
videos cortos (Reels), catalogo de productos.

historias.

0,
Publico objetivo o

Adultos 18-34 anos?

Publico objetivo
Adultos 25-64 anos?

Ideal para promocionarse
de manera visual. Ideal para comunicacion personalizada y

directa con los clientes.

&Y cual red social
debo utilizar?

6 Identifica tu audiencia objetivo.

0 Determina el tipo de contenido que
puedes crear.

@ Analiza los objetivos de tu empresa.

[\ Consejos

e Se constante en la publicacion de
red o redes sociales que selecciones.

e Crea contenido diferentey
relevante, adaptado a cada red
social.

e |Interactua con tus clientes.
e Monitorea el impacto de tus

publicaciones para mejorar
estrategias.
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